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Detakuwa adalah salah satu brand daily hijab yang ada di Kota
Semarang yang berdiri sejak tahun 2018. Adanya pandemi yang
berlangsung sejak tahun 2020, membuat usaha Detakuwa
mengalami  penurunan pembeli  sehingga tidak dapat
mengandalkan penjualan melalui toko fisik secara maksimal.
Dengan menggunakan pendekatan metode kualitatif dan juga
metode analisanya menggunakan SWOT, dibuatlah media
penjualan lain berupa website untuk menningkatkan penjualan
dari Detakuwa. Metode yang digunakan untuk perancangan
website adalah metode User Centered Design (UCD), sehingga
konsumen dari Detakuwa khususnya para perempuan milenial
bisa tertarik untuk berbelanja melalui website. Hasil dari
perancangan ini berupa sebuah tampilan website sebagai media
utama dan media penjualan, serta beberapa media pendukung
seperti poster, feed Instagram, totebag, dan pin baju. Diharapkan
dengan adanya perancangan tersebut dapat meningkatkan
penjualan bagi Detakuwa serta bisa lebih dikenal lagi oleh
masyarakat luas.
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Detakuwa is one of the daily hijab brands in the city of Semarang
established in 2018. The pandemic since 2020 has made
Detakuwa's business experience a decline in buyers so that it
cannot rely on sales through physical stores to its full potential.
Through research using the qualitative method approach, along
with the SWOT analysis method, another sales media was made in
the form of a website to increase the selling number of Detakuwa.
The website design uses the UserCentered Design (UCD) method,
so that consumers from Detakuwa, especially millennial women,
can be interested in shopping through the website. This design
result is a website display as the primary media and sales media,
as well as several supporting media such as posters, Instagram
feeds, tote bags, and clothes pins. It is hoped that this design can
increase sales for Detakuwa and be better known by the wider
community.
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1. PENDAHULUAN

Hijab dalam kata berbahasa Arab memiliki arti sebagai penutup atau penghalang. Hijab juga
memiliki pengertian berupa tirai atau penutup yang menutupi atau membatasi antara dua hal yang
berbeda. Namun di Indonesia, hijab selalu diartikan sebagai kerudung atau jilbab yang digunakan
menutup area kepala sama area dada pada wanita. Tetapi sebenarnya hijab itu tidak terbatas pada
penutup untuk kepala saja, melainkan tata cara bagaimana berpakaian yang pantas sesuai denga
syariat islam yang berlaku. Secara terminology pengertian hijab adalah penutup pandangan laki-laki
baik dari penampilan maupun perilaku tanpa memisahkan aktivitas yang melibatkan para muslimin
(laki-laki) dan Muslimah (perempuan) secara bersamaan (Nurlianita, 2019).

Saat ini hijab sudah menjadi fashion yang erat kaitannya dengan penampilan wanita muslim.
Banyak berbagai macam model hijab yang digunakan, bahkan bisa disesuaikan dengan warna dan
corak pakaian serta gaya berpakaian yang beragam. Salah satu penerapan penggunaan hijab saat ini
adalah daily hijab, atau hijab yang sering digunakan untuk beraktivitas sehari-hari. Apalagi di
zaman modern saat ini banyak beberapa toko dan butik yang menjual berbagai macam model daily
hijab, salah satunya adalah Detakuwa.

Detakuwa adalah salah satu daily hijab store yang ada di Kota Semarang, berdiri sejak tahun
2018 nama dari Detakuwa sendiri merupakan kepanjangan dari nama pengelolanya bernama
Delinta Talia Kusuma Wardani. Dalam penjualannya, Detakuwa melakukan promosi dan penjualan
secara offline malalui toko fisiknya dan juga melalui online merchants seperti Shopee dan
Tokopedia. Pendapatan dari penjualan daily hijab bisa mendapatkan omzet perminggu sebesar Rp 2
Juta — Rp 2,5 Juta perminggu. Namun saat masa pandemi COVID-19, penjualan dari Detakuwa
mengalami penurunan sehingga juga menurunkan omzet perminggu dari Detakuwa menjadi Rp 1,2
Juta — Rp 1,8 Juta perminggunya.

Di era digital saat ini, kecepatan dan kemudahan dalam membeli produk sangat dibutuhkan,
apalagi dalam melakukan promosi dan penjualan produk. Pesaing dari Detakuwa juga tidak mau
kalah dalam melakukan promosi dan penjualan, rata-rata mereka sudah menggunakan media
website dalam melakukan penjualan. Akan tetapi, Detakuwa sendiri belum memiliki website untuk
melakukan penjualan produk. Hal ini lah yang membuat penulis akan membuatkan website untuk
Detakuwa sebagai media penjualan dan promosi dari produk daily hijab serta memperluas pasar
dari Detakuwa.

Website secara umum dapat diartikan sebagai halaman web yang berisi tentang berbagai
informasi yang dibutuhkan mulai dari gambar, video, animasi, ataupun gabungan dari semuanya;
yang bersifat statis ataupun bersifat dinamis. Website berisikan kumpulan halaman situs yang
dirangkum secara kompleks dalam sebuah domain atau subdomain yang biasanya dapat kita akses
melalui WWW (World Wide Web) dan biasanya halaman pada website disajikan dengan penulisan
dokumen dalam format Hyper Text Markup Language (HTML) (Amalia, 2018).

Adapun dalam perancangan ini penulis bertujuan untuk membuat tampilan dari website
Detakuwa sebagai media penjualan, dan juga membuat tampilan website yang menarik dan dapat
menampilkan produk serta memudahkan konsumen dalam melakukan pembelian produk.

Landasan teori yang digunakan dalam perancangan ini diantaranya adalah sebagai berikut:\

1.) Teori Hijab

Hijab dalam bahasa Arab memiliki arti kata sebagai penghalang atau penutup. Di beberapa
negara Arab (negara-negara yang menggunakan bahasa Arab), kata hijab lebih sering
merujuk pada kerudung atau jilbab yang biasa digunakan oleh wanita muslim dan
digunakan untuk menutup badan. Namun dalam ilmu Islam, hijab lebih merujuk pada tata
cara berpakaian yang pantas dan sesuai dengan tutunan ajaran agama Islam. Maka jika ada
wanita yang tidak menggunakan hijab, maka ia telah mengingkari hukum syariat Islam
yang sesuai (Nisa & Rudianto, 2017).
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2.) Teori Website
Website merupakan kumpulan gambar dari beberapa halaman yang berisi berbagai macam
informasi dalam bentuk digital baik itu teks, gambar, atau animasi yang disediakan untuk
dapat diakses pengguna di seluruh dunia (Arief, 2011).

3.) Psikologi Warna
Psikologi warna merupakan teori yang dipakai untuk mendeskripsikan dan menyebutkan
efek dari warna-warna yang kita ketahui terhadap sifat, emosi, suasana hati, dan perasaan
dari manusia. Persepsi insan terhadap warna biasanya berbeda-beda, tetapi terdapat
beberapa jenis warna yang mempunyai arti yang universal atau sama bagi kebanyakan
orang (Rahmawati, 2020).

4.) User Interface
User interface merupakan bagian dari sistem informasi yang memerlukan pengalaman
interaksi dari pengguna atau pengakses website untuk membuat sebuah input dan output.
Sistem informasi yang ada harus dapat bekerja bersama-sama serta berinteraksi dengan baik
saat diakses oleh pengguna. User interface merupakan rangkaian tampilan yang disajikan
agar lebih memudahkan pengguna dalam menjalankan sistem (Yunus, 2018).

5.) Layout
Layout atau tata letak adalah hal yang perlu diperhatikan dalam membuat suatu karya. Tata
letak (layout) berfungsi untuk menempatkan berbagai macam elemen pada karya agar para
penikmat karya tidak bingung dalam mencari informasi yang disampaikan. Dalam sebuah
website, penerapan tata letak sangat diperhatikan guna memudahkan para pengunjung dan
pembaca agar tidak kesulitan dalam mencari info pada halaman (Sidik, 2019).

METODE
2.1 Metode Penelitian

Pada penelitian ini, penulisan menggunakan metode kualitatif dalam melakukan
pengumpulan data yang merupakan data primer dan data klien. Penerapan metode kualitatif
dilakukan dengan cara melakukan wawancara dengan pemilik dari Detakuwa melalui pesan
singkat Whatsapp dan secara langsung, juga melakukan observasi ke lokasi toko fisik dari
Detakuwa. Kemudian untuk data sekunder dan data kompetitor didapatkan dari sumber media
sosial dan marketplace yang memuat berbagi informasi pendukung seperti harga produk dan
katalog produk.

Kegiatan wawancara dilakukan penulis dengan owner dari Detakuwa yaitu Delinta Talia
Kusuma Wardani melalui Whatsapp serta secara langsung di rumah sekaligus toko fisik dari
usahanya yaitu Detakuwa. Wawancara dilakukan agar dapat lebih memahami bagaimana
permasalahan yang dihadapi oleh Detakuwa mengenai penjualan yang tidak menentu, serta
mengetahui bagaimana tampilan website yang diinginkan. Dalam melakukan wawancara
penulis menanyakan beberapa pertanyaan yang telah dibuat sebelumnya.

Dalam melakukan observasi, penulis melakukan kunjungan langsung ke toko fisik dari
Detakuwa yang beralamat di Jalan Roro Jonggrang IV No. 27, Manyaran, Kecamatan
Semarang Barat, Kota Semarang. Toko fisik berada di sebelah rumah dari owner yaitu Delinta,
dimana didalam toko terdapat banyak jenis hijab yang dijajakan untuk konsumen yang ingin
membeli hijab secara langsung.

2.2 Metode Perancangan Website
Selain itu penulis juga menggunakan metode untuk merancang website dengan metode
UCD (User Centered Design). Metode UCD sendiri adalah sebuah metode perancangan yang
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mengutamakan pada kebutuhan user atau konsumen terhadap desain suatu aplikasi atau website
yang dirancang. Metode ini akan berfokus pada kebutuhan end user dimana desain yang dibuat
akan mengikuti apa yang dibutuhkan oleh pengguna tanpa harus meminta user untuk mengubah
perilaku pada saat penerapan penggunaan website (Wijaya, 2019).

2.3 Identifikasi Data
Data yang sudah didapatkan kemudian akan disajikan dalam bentuk marketing mix 4P,
yaitu product, price, place, dan promotion. Berikut ini adalah sajian dari Detakuwa.

1. Product
Detakuwa menjual berbagai macam produk hijab dan juga aksesoris hijab, serta
pakaian untuk wanita muslimah. Produk yang dijual antara lain adalah hijab segi
empat, hijab bergo, berbagai macam pashmina, scrunchie hijab, ciput, dan berbagai
outer/inner untuk pakaian muslim.

2. Price
Untuk harga yang ditawarkan oleh Detakuwa terbilang cukup terjangkau dan ramah
dengan kantong anak muda. Berikut adalah rincian harga dari produk Detakuwa:
- Hijab segi empat dijual dengan kisaran harga Rp17.000 — Rp19.000 dengan banyak

pilihan warna dan model.
- Bergo dijual dengan harga Rp21.000 dengan berbagai warna yang ditawarkan.
- Adapun aksesoris dan pendukung seperti scrunchie yang dijual dengan harga
Rp10.000 untuk scrunchie dan Rp3.000 untuk satu set jarum pentul berisi 50 pcs.

3. Place
Selain melakukan promosi dan penjualan melalui media sosial, Detakuwa juga
memiliki toko fisik untuk menjual produknya yang beralamatkan di Jalan Roro
Jonggrang IV No. 27, Manyaran, Kecamatan Semarang Barat, Kota Semarang.

4. Promotion
Detakuwa melakukan promosi dan penjualan produk melalui toko fisik dan juga media
sosial seperti Instagram dan TikTook dengan alamat akun (@detakuwashop, dengan
membuat postingan tentang produk dan juga tutorial hijab. Adapun online merchant
yang digunakan untuk menjual produknya yaitu di Tokopedia dan Shopee.

HASIL DAN PEMBAHASAN
3.1 Analisa Data

Setelah data didapatkan kemudian penulis melakukan analisa data menggunakan metode
analisa SWOT, dengan menganalisa kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang
dihadapi oleh Detakuwa. Berikut ini adalah SWOT yang didapat dari Detakuwa.
1. Strengths

- Interaksi yang cukup baik dengan pelanggan

- Memberikan tips dan edukasi tentang perawatan produk hijab

- Harga produk yang cukup terjangkau

- Kaualitas produk yang baik dan bagus

- Lokasi toko yang strategis dan mudah dicari

2. Weaknesses
- Iklan dan promosi yang masih kurang efektif
- Keterbatasan SDM dalam pengelolaan
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3. Opportunities
- Trend hijab semakin beragam setiap tahunnya
- Pertumbuhan pasar digital semakin meningkat

4. Threats
- Banyak bermunculan toko hijab serupa yang dapat menjadi pesaing
- Produk serupa dijual dengan harga yang lebih murah dan dapat membanting harga di
pasaran

3.2 Hasil Analisa Data

Dari hasil analisa matrix SWOT, penulis memilih kombinasi S1-O2 yaitu membuat website
dengan layanan pesan interaktif untuk meningkatkan penjualan, dalam hal ini website tidak
hanya berperan sebagai media penjualan yang menampilkan produk saja tetapi juga info
penawaran menarik seperti promo, diskon, cuci gudang, dan lain-lain. Kemudian penulis juga
memilih kombinasi WI-T1 yaitu membuat strategi kreatif dengan merancnag website yang
lebih menarik agar dapat mengungguli competitor, hal ini dimaksudkan agar website yang
dibuat untuk Detakuwa bisa lebih bersaing lagi dengan kompetitor dari segi tampilan, layout,
dan warna supaya bisa lebih menarik banyak pengunjung Detakuwa.

3.3 Konsep Kreatif

Dari hasil analisis yang sebelumnya sudah didapatkan menjelaskan bahwa Detakuwa perlu
meningkatkan hubungan yang lebih baik lagi dengan konsumen serta memperluas promosi dan
penjualan produk supaya bisa bersaing dengan kompetitor. Dengan adanya website juga dapat
memberikan pengalaman baru bagi konsumen ketika hendak membeli produk dari Detakuwa,
juga diharapkan dapat menjalin hubungan yang baik dengan para konsumen.

Strategi kreatif dari perancangan ini akan memperhatikan aspek penting dalam melakukan
kegiatan belanja secara online melalui platform digital, serta kemudahan dalam melakukan
transaksi pembelian barang. Tampilan pada website akan dibuat sedemikian rupa dengan
konsep yang simpel dan dinamis.

3.4 Target Audiens
a. Segmentasi Demografis

e Usia : 18-40 Tahun (Primer), >40 Tahun (Sekunder)

e Jenis : Perempuan

e Peckerjaan : Semua pekerjaan dan mahasiswa

e Pendidikan : Tidak tamat SD, SD, SMP, SMA/SMK, S1/S2/S3.

e Pendapatan : <Rp1.000.000, Rp1.000.000-Rp3.000.000, >Rp3.000.000.
b. Segmentasi Geografis

e Wilayah : Wilayah Semarang dan beberapa kabupaten di luar Semarang

e Densitas : Area tengah kota, pinggir kota, dan daerah pendukung.
c. Segmentasi Psikografis

e Kelas Sosial : Kalangan menengah ke atas — Kalangan atas

e Gaya Hidup : Peduli dengan perkembangan fashion, konsumtif.

e Kepribadian : Umum

e Hobi : Mengkoleksi fashion muslim
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d. Segmentasi Perilaku (Behaviour)
e Remaja yang selalu mengikuti perkembangan fashion dan ingit terlihat trendy.
e Update tentang bentuk penggunaan hijab dan kombinasinya dengan pakaian
sehari-hari.
e Masyarakat yang ingin tetap terlihat modis, namun dengan budget yang cukup
terjangkau.

3.5 Strategi Media

Pada perancangan kali ini penulis menggunakan media utama berupa website, yang dibuat
untuk meningkatkan penjualan dari Detakuwa dalam menjual produk hijab. Kemudian untuk
media pendukung, penulis akan memilih beberapa media yang bisa digunakan untuk
menjangkau audiens untuk berbelanja melalui website Detakuwa. Media pendukung yang
dipilih adalah poster, totebag, dan pin baju.

3.6 Interface

Dalam merancang sebuah website diperlukan tampilan inferface atau tampilan antarmuka
yang sesuai dengan kebutuhan user sebagai pengguna. Perlu diperhatikan beberapa aspek
seperti warna, font, dan juga icon dalam pembuatan interface sebuah website.

a. Font

Penulis memilih font “Poppins” dalam pada tampilan website, font ini dipilih karena
memiliki karakter yang simpel dan mudah terbaca. Font ini juga memiliki beberapa
penggayaan atau style yang bisa digunakan untuk menegaskan beberapa bagian pada
tampilan, juga font ini bebas digunakaan dan free serta bersifat open font license
sehingga tidak terikat oleh hak cipta dan bebas digunakan dalam projek desain apapun.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789-,.[/17;:

Gambar 1. Font Poppins Reguler
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn
Oo Pp QqRr Ss TtUu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789-,./!?;:

Gambar 2. Font Poppins Bold
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

b. Warna
Warna yang dipilih dalam perancangan ini adalah pink atau merah muda dengan skema
warna monokromatik.Selain itu warna merah muda juga dapat melambangkan
feminism, keromantisan, kebaikan, dan ketenangan, serta selalu dikaitkan dengan
perempuan atau wanita (Rahmawati, 2020). Adapun warna putih yang digunakan pada

huruf sekaligus memberikan keseimbangan warna dari warna merah muda. Kode
warna yang digunakan adalah; #DF8B90, #F8ESES, #FA255E, #FFFFFF.
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#DF8B90 HFSEBED HFA255E TEF R

Gambar 3. Palet warna yang digunakan dalam website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

c. Icon

Untuk icon yang digunakan pada website Detakuwa akan digambarkan dengan gaya
Line Art, karena dalam penggayaan ini sangat sesuai dengan konsep simpel dan

dinamis yang diusung oleh penulis.

Gambar 4. Icon dari website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

3.7 Visualisasi

Setelah merancang tampilan antarmuka, maka tahap berikutnya adalah proses visualisasi.

Berikut ini adalah bentuk visualisasi dari media website Detakuwa.

Register To Be a Customer Customer Login

Full name
Username

Ermnail

Password

Username

Password

SIGN UP

PRODUCT

ik i Cha:+02
<lo) Haw b Drler Wonday - Soturday s 800 - 2090
AcoRsEcrie Vaw ta Pay

I ragk Grder

Fraoxul Relurn

praDUCT

Hiok Chas +52 852-
Clathing How Lo Diclcr Moncy - Soluday : 800 - 2000
aceessaries low ta Py

Irask Crder

Pricuet Relur

Gambar 5-6. Tampilan halaman register dan login website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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Hama Product Contaot

Bergo Crinkle

simple look and stay
comfortcble all the time

Disc.up to

50%

Clothing

RN RS, ke P iR, 2 oy wrar

Detakuwa Special Deal

PashminaPlisket

About Us

Q @ s

Accessories

S

DETAKUWA is one of the hijab brands in Semarang that sells

various kinds of hijab products with up to date designs.

We sell a variety of guality hijab products at very affordable
prices, but do not eliminate the quality of the product. Founded

by d young girl named

lik ories to beautify herself.

i

PRODUCT CUSTOMER CARE CUSTOMER SERVICE HOME STORE

Hijae eayment Inforrratian Chal +67 953-7635-0037 11, RaiD Jengyrang v ke 77,

Gletring I e 10 Dveler Mooy SaturdayHOG 600 Waryaran, ker. Serarang

Acesssories  owtoroy Harar, kot semarang.
Trau Ordor Jowa Tengat SOA?

Pronuct Retn

b LAas 52700 ot ]

lintal Talla Kusuma werdani whe reclly

NEWSLETTER

Gambar 7. Tampilan halaman beranda’/home website Detakuwa

[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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Product contact Product Contast

Account Info

dinda0722
Dinda Chaerani

089509249568
dindalzig@email.eom

?@h

coliectian

e 6 0 ¢

Unpaid Packed Dalivery Rote
Ordler

Pashmina Plisket Pink Rp 40.000 Fashmina Plisket Beige Rp 40.000

LOG OUT

LG
PrRODUCT CcusTOMER CaRE cusTamer semics HOME STORE NEWSLETTER - L e
Hinta Cha: +52 852 Ul karo dorggrang IV fo.2? o g "
Chahing Moy - Solurday: 890 -2600 Mangsion, Koo, Senarsng e f
Acrassaries e, cona Semararg,
Jowa langan 5147 @ ﬁ d~ £
eE——— - y

Pashmina Ceruty Rp 28.000 Pashmina Dismond Rp 28,000

Product contact

Berga Crinkle Rp 210

PRODUCT CUSTOMER CARE CUSTOMER SERVICE HOME STORE

Hik, Papment Inteinalion Chal +657 8 51 IR o7,
Clathing 1wt Grdler Moncoy  Saturday: HOU 200 aryoran, Kes, Semarang
Accassoiies howia Poy tiarat Ko Ssmerang,

Truce Drder Jowa Tengal: 60117 ©96d¢

Frcuct Retuin

/

Pashmina Diamond Quantity
IDR 26.000

-

Total

Bahan 100% Dinmond Origina Rp 28.000

Ukuran 175 x 75mim ADD TO CART

PrRODUCT GUSTOMER GARE CUSTOMER SERVICE HOMESTORE NEWSLETTER

Hiak Chaz +52 852 L. kore dorggrang IV He2?, TR
Claling Haw Lo Brdar Moy - Solurday 806 -2000 anysion, Koo, Semorang o=
Acnassaries e to Py Tarst, ¢ota Semararg,

Jawa 1ngan 60147 ©0Od

Prisiucl Rolurn

Gambar 8-10. Tampilan halaman info akun, katalog produk, dan detail produk website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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Home Product Gontact

Contaat

Shopping Cart

Bill and Payment

Full name

Pashmina Ceruty Your Order
: AszahraDinda
. Preduct Sub Total
Rp 26.000 Add i
=. P Pashmina Rp 26000
Ceruty
city f;::};m Rp 26.000
Pashmina Diamond :
: A Pashmina
Rp 26,000
; [ ; District Diamond e
4 [ 1] Rp 26.000
\ Vouch
SR - Rp 29.000
= Disc, 50%
Zip C
Shipment
Berge Mabva JNE Reguler Rp 26.000
Hou Phohe number
Total
Rp 26.000 it Rp 64.000

Ernail Bank Transfer
dindal23@emai

CHECK OUT

Veoucher Code

rrner DTKWSTYLE
s I AL Rors Soriggpan Vs, |
cring s i Merwin - Sonioy BEG-200" | Meoyeasi e Ecmrang
e Gt A
ircek v s vera v
Product Rt SRR

Product Contact

PRODUCT NEWSLETTER
Track Order Hiets Faymentinfonnadon Chen +82 852-2638-0002 JLRere donggrang WMHoZ?, oo
cloh g Hawto Ondiar Mndoy - Sotuday: 806 2030 Manyarn, ez Sererang

accasearien Viaw ta Pay aarat, (ota semarang.

{rock Grder Jawa 1anga FMT
034387667880 Q Frocuct Relrn

Dispatenze

2022-06-18 T:06:21AM  order made by Dindg, confirmed by system
2022-06-18 13:0% order processed by Detakuwa for shipment
2022-06-19 08:19:11AM  order has been shipped via INE expedition
2022-06-19 12:01:04 PM  order is on the way to your destination
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Gambar 11-13. Tampilan halaman keranjang/cart, pembayaran, dan tracking produk website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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Home. Product About Gontact inckal B 91,@”““

About Us

DETAKUWA is one of the hijab brands in Semarang that sells
various kinds of hijab products with up to date designs.

We sell a variety of quality hijab products at very affordable
prices, but do not eliminate the quality of the product. Founded
by @ young girl named Delinta Talia Kusuma Wardani who
recilly likes a sorles to beautify herself.

Founded in 2013, Detckuwa comes with various types of hijab
that are no less attractive than cther brands. Detakuwa always
inspires us to present a comfortable daily hijab and many
color choices that can express your day.

ProDUCT CuSTOMER CaRE CuSTOMER SERVICE HOME STORE PRODUCT
Hiah Cha 52 852- JLRaro Jorggrang 1V Ha 27, Vifeh
Clatting [ Mooy - Sotuiday BO0-P000  bayeiein, Kec, S Cloting
acessaries o to pary Aavar, gt semararg, ancossaries
Irask Groier Jawa langan BT
Proxiuct Rt

Homa Product Anout

Contact

o

o
Detakuwashop

ol i
'] @tutoriahiabdaily

Please contact us, if you have dany inguiries.

NEWSLEITER
Chat+32 & Jl Rora Iaaggrang IV Ma2?, it - )

Hor o Orcler oy - Saturdey: 890~ 2000 hanyaran Kec. Ssrmarang s uuscuu ¥

Hse 1) Pesy RN, KT SoAsaang,

Irck Ordar
Product Felum

s langeh 50187 ©6d

Gambar 14-15. Tampilan halaman tentang/about dan kontak website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

Adapun visualisasi dari media pendukung perancangan kali ini adalah sebagai berikut.

PMPLETE YOUR STYLE COMPLETE YOUR STYLE COMPLETE YOUR STY ’-}-

IDUL ADHA

Detakuwa Best Deal

BUY 3 ITEM

Discount Up To 7Y

labuva

5 0 % Scan this QR Code

Selected item

9 -12 July 2022

or visit
www.detakuwa.com

Instagram @detakuwashop TikTok @tutorialhijabdaily

Gambar 16. Media pendukung poster
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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detakuwadailyhijab.com

@detakuwashop & @tutarialnjjabdaily

Gambar 17-18. Media pendukung totebag
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

et akuwa.co™

lJ""""'-"’-detmku\m‘.l-'-'-°"ﬂ

Gambar 19. Media pendukung pin baju
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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3.8 Aplikasi Media

Detakuwar’'s Product Category

Bergo Crinkle

Sinple loak ard oy
carrfortzale

Aeeessoriss
i

Detakuwa Special Deal

Gambar 20. Mockup tampilan website Detakuwa
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

IDUL ADHA

Detakuwao Best Deal

: BUY 3 ITEM

W DiscountUpTo
& o

selected item

9-12 July 2022

Gambar 21. Mockup media pendukung poster
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]
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Gambar 22. Mockup media pendukung totebag
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

< xd
Dlete yout T

Gambar 23. Mockup media pendukung pin baju
[Sumber: Akbari Yusuf, 2022]

117



Jurnal Citrakara, Vol. 4 No. 1, 104-118
ISSN : 2807-7296

4 PENUTUP

4.1. Kesimpulan

Dari penelitian yang dilakukan penulis dalam merancang website dari Detakuwa,
didapatkan bahwa dalam menjual produk fashion muslim tidaklah semudah menjual produk
fashion lain. Melalui perancangan ini pula penulis dapat lebih memahami bagaimana langkah-
langkah yang diperlukan untuk membuat sebuah website yang bisa digunakan sebagai media
penjualan. Penulis juga memahami bagaimana cara menampilkan tampilan visual yang baik
dalam penyajian sebuah website penjualan.

4.2. Saran

Diharapkan bagi Detakuwa untuk terus mengikuti trend hijab yang ada, serta
memperhatikan lagi tentang cara menampilkan foto produk untuk dijual melalui platform
digital. Kedua hal tersebut juga bisa menjadi kunci agar penjualan dari Detakuwa bisa kembali
meningkat seperti saat sebelum adanya pandemic COVID-19. Dan untuk kedepannya
perancangan ini bisa dikembangkan lagi untuk menghadirkan tampilan mobile dan juga bisa
membuat sebuah aplikasi khusus untuk penjualan hijab Detakuwa.
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